PROGRAM

SAMOSKA

KONGRES PRO TRADICNI TRH

11.00-12.00

12.00-17.00

18.30-19.00

19.00

08.00-09.00

08.00-17.00

09.00-9.45

9.45-11.15

18. 1.: DOPROVODNY PROGRAM
Registrace na EET Férum

EET Foérum
= Soucasti kongresu Samoska je konference pfipravend ve spolupraci
s Ministerstvem financi CR, Finanéni spravou CR a Asociaci
eského tradi¢niho obchodu (ACTO) zaméfena na problematiku
zavedeni elektronické evidence trzeb (EET). Kromé odborného
programu konference nabizi také prezentaci dodavatell
technologickych feSeni pro EET.

Registrace na kongres Samoska — veferni party

Neformalni setkani maloobchodniki, central maloobchodnich alianci,
druzstev, velkoobchodu a dodavatela

= Ptedstaveni vyrobkl a sluzeb partnert na stancich

» UtuZeni stavajicich a moznost navazani novych kontakti

* Bobhaty raut

= Pfedavani certifikatti Tradi¢ni ¢esky obchod

19. 1.: ODBORNY PROGRAM
Registrace

Prezentace partneru
» Ptedstaveni vyrobku a sluzeb partnerii na stancich
*  QOchutnavky novinek, soutéze o zajimavé ceny

Oficialni zahajeni:
Marian Jurecka, ministr zeméd¢lstvi CR
Zdenék Juracka, predseda, Asociace Ceského tradicniho obchodu (ACTO)

Panelova diskuse: Obchodni obsluznost venkova
= Efektivita provozu venkovskych prodejen
» Hledani cest k finan¢ni vypomoci prostfednictvim obci, kraji i statu
= Spoluprace s Ceskou postou pii feseni komplexni obsluznosti
venkova
Moderator: Zdenék Juracka, predseda, Asociace Ceského tradicniho
obchodu (ACTO)
Marian Jure¢ka, ministr zemé&délstvi CR
Miloslav Hlavsa, feditel druzstva, Konzum, 0. d. v Usti nad Orlici
Zdenék Skala, feditel vyzkumu Retail & Shopper, GfK Czech
Jan Foubik, feditel divize obchod a marketing, Ceska posta
Stanislav Rampas, tajemnik, Spolek pro obnovu venkova
Josef Sticha, majitel obchodi, Eso-CZ ¢esky obchod

www.samoska.cz

Organizator:
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11.15-11.45

11.45-12.45

12.45-14.00

14.00-14.45

14.45-15.30

15.30-16.00
16.00-16.45

16.45

Pfestavka na kavu

Jak obstat v konkurenci velkych hraci aneb Zméiite vétSinova pravidla
a zvitézite
= Jak jednaji Gspésni lidé?
= Cim se li§i sebediivéra uspé$nych a netispésnych?
= Jak prekonavat piekazky?
Ivo Toman, skolitel osobniho rozvoje a motivator, autor kniznich
bestsellera

Obed

Jak motivovat zakazniky, aby u vas nakupovali co nejvice?
= Kdo jsou ¢esti zdkaznici a jak nakupuji?
= Jak své nakupy planuji a jak jsou impulzivni?
» Jak impulzivni ndkupy nejlépe aktivovat?
= Jaky vliv maji POP prosttedky na prodej?
* A dal$i zavéry projektu Shopper Engagement Study, historicky
nejrozsahlejsiho vyzkumu nakupniho chovani v CR
Daniel Jesensky, viceprezident, POPAI Central Europe
Miroslav Paska, account director, Ipsos Marketing

Oteviete dvere své prodejny milenidliim!
* Dnes jim je kolem 25-30 let, tvoii 20 % cCeské populace a jejich
kupni sila v nasledujicich letech poroste.
* Maji vysoké naroky, zajima je zdravy Zivotni styl, chtéji vice
informaci o produktech, nakupovat rychle a byt stale on-line.
= Jsou jini neZ predchozi generace. Zjistéte, jak je oslovit!
Michal EISik, senior consultant, Nielsen

Prestavka na kavu

In-store TV: oslovte zakaznika, ktery pravé nakupuje
* Moderni technologie zvySuji image prodejny i Uroven prezentace
zboZi.
* MozZnost dalSich pfijmil z prodeje reklamniho prostoru
» Piipadova studie zavedeni in-store obrazovek v prodejnach DruzZstva
Eso market
Jii Storch, piedseda piedstavenstva, Druzstvo Eso market
Ivo Klima, feditel, Ivimedia

VyhlaSeni vitézii soutézi, tombola

Zména programu vyhrazena.

www.samoska.cz

Organizator:



