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17.30

18.30

19.00

20.00

8.00-09.00

8.00-17.40

9.00-9.30

9.30-9.45

9.45-11.00

6. 6.: DOPROVODNY PROGRAM
Zacatek registrace
Oficialni zahajeni

Raut a zabavny program
= Prostor pro neformalni setkdni  maloobchodnikli, central
maloobchodnich alianci, druzstev, velkoobchodu a dodavateld, utuzeni
stavajicich a navazani novych kontaktt
= Piedstaveni vyrobki a sluzeb partnert na stancich
= O hudebni doprovod se béhem celého vecera postara oblibena kapela
Silent Trio se zpévackou Lady Jane.

Vystoupeni Janka Ledeckého
»  Znamého zpévaka s jeho slavnymi hity doprovodi kapela Silent Trio.
7. 6.: ODBORNY PROGRAM
Registrace
Prezentace partneri
= Piedstaveni vyrobki a sluzeb partnert na stancich

*  Ochutnavky novinek, soutéZe o zajimavé ceny

Oficialni zahajeni
Organizator, zlati partnefi

Uvodni slovo 5
Zdenék Juracka, predseda, Asociace ¢eského tradi¢niho obchodu (ACTO)

Predavani certifikatii kvality Tradi¢ni ¢esky obchod — certifikovano

Panelova diskuse: Jak v dne$ni dobé budovat fungujici pracovni tym
prodejny?

e Na trhu prace je vice volnych mist nezZ nezaméstnanych, zvySuje se tlak

na rust mezd. Jak dlouho jesté?

e Jak muze tradi¢ni trh reagovat na rostouci platy prodavact v fetézcich?

e Nefinan¢ni motivace personalu prodejen
e Vyhody i negativa prace v rodinné firme
Moderator: Marek Juracka, majitel, Elevatio
Ivana Hladka, majitelka, Potraviny U Hladkych
JindFich Hodek, obchodni feditel, Index Noslu$
Markéta Soukupova, personalni feditelka, Jednota, s. d. Ceské Bud&jovice
Vladimir Pikora, hlavni ekonom, Next Finance
Karel Pil¢ik, predseda predstavenstva, MP Krasno

www.samoska.cz
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11.00-11.30

11.30-13.00

13.00-14.00

14.00-15.00

15.00-15.45

15.45-16.00

16.00-16.20

Prestavka na kavu

Milenialové, maminky s détmi, generace 50+: co ofekavaji od obchodu?
e Jak je zaujmout, aby se k vam radi vraceli?
e Nakupni zvyklosti a potieby konkrétnich spotiebitelskych skupin
predstavi pfimo jejich zastupci.
Yemi A. D., kreativni producent, choreograf a zakladatel agentury JAD
Productions a tanecni Skoly Dance Academy Prague
Karolina Kamberska, gastronomicka novinaika, televizni kucharka
Mila Knepr, marketingovy a reklamni odbornik

Obéd

Pribéhy uspéSnych maloobchodnikii ve videoreportaZich
= Orientace na mistni dodavatele stoji za ispéchem chanovické prodejny
potravin.
= Manzelé vsadili vSe na jednu kartu — obchod s mofskymi rybami a
kotenim vlastni vyroby. A urcité udélali dobie — pro ryby k Pospisilim
se jezdi ze Sirokého okoli.
= Po rekonstrukci vroce 2014 se meési¢ni trzby prodejny zvysily
Z ptivodnich 1,2 milionu korun na 2,3 milionu. Jak toho majitelé¢ dosahli
a jaké jsou dalsi plany rodinné firmy Balkovych?
Pavel Mandak, majitel, Potraviny Eso Market — Pavel Mandak, Chanovice
Milan Pospisil, spolumajitel, Ptistav Valnovka, Kamenice — Ladvi
Bohumir Balka, majitel, Supermarket Benapol, Klobouky u Brna
Martin Balka, vedouci, Supermarket Benapol, Klobouky u Brna

Dopad remodelingu prodejen na tradiéni trh

e Vyvoj Ceského maloobchodu a jednotlivych forméata

e Které kategorie jsou pro tradiéni trh dalezité a které nabizeji nejvetsi

potencial?

e Jaky vliv ma ptestavba prodejny na jeji fungovani?

e Priklady uspéSnych renovaci
Lubomir Mechura, feditel pro vztahy s fetézci CZ & SK / CEE, Nielsen
Martin gtefliéek, reditel maloobchodni sité, Flosman

Prestavka na kavu

Posilte sviij vztah se zakaznikem jednoduchym vérnostnim systémem
= Uvazujete o vérnostnim programu, ale nevétite na plastové karticky?
Hledate néco jednoduchého a bez nutnosti zpracovavat osobni tidaje
zékazniki? Inspirujte se!
= Pfipadova studie zavedeni feSeni MojeBody v prodejnach Pekaren
Blansko
Renata Brychtova, feditelka obchodni sité, Pekarny Blansko
Libor Haspl, obchodni feditel, Novum Global

www.samoska.cz
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16.20-16.50 Zvyste své prodeje v kategorii pet foodu

Vyhodnoceni spoluprace v oblasti budovani kategorie krmiv v ramci
projektu Pet food koutkd v sitich prodejen Rosa market
Jak vyuzit potencial tohoto sortimentu a dosahnout ristu obratu i ve vasi
prodejné?

Petr Podlesak, senior brand manager, Rosa market
Ondfej Pokorny, key account manager, Mars Czech
Pavla Spinlerova, customer marketer, Mars Czech

16.50-17.10 Pripravte se na novou legislativu v oblasti chlazeni

Uz za dva roky bude zakdzano pouzivat chladici a mrazici zafizeni
obsahujici F-plyny s vyraznym potencidlem globalniho oteplovani
(GWP).

Jaky chladici nabytek bude moZné provozovat i po 1. lednu 2020?
Prosazuji F-plyny s nizkym GWP a alternativni chladiva. Ktera vybrat
pro vasi prodejnu?

Radim Baxa, servisni feditel, Fri-Jado Czech

17.10-17.40 Alkohol do 18 ne!

Obchodnici se stale Castéji setkavaji s pokusy nezletilych o nakup
alkoholu, pfi¢emz jim za takovy opakovany prodej hrozi pokuta az pul
milionu korun.

Poradime, jak reagovat na vymluvy ¢i agresivitu mladistvych v
takovych situacich, a ukdzeme si i praktické videonavody.

Predstaveni projektu ,,Clovége, nezlob se!“, zaméfeného na edukaci
prodavact v oblasti legislativy a jejich podporu pfi kontrole ndkupu
alkoholu a dodrzovani zdkazu jeho prodeje mladsim 18 let.

Radka Cern, vedouci sekretariatu, Cesky svaz pivovari a sladoven
Adam Vesely, projektovy vedouci, Cesky svaz pivovart a sladoven

17.40 Vyhlaseni vysledki soutéZi, tombola

SPECIALNI WORKSHOP PRO DODAVATELE

16.00-16.40 Jak zvysit efektivitu a smysluplnost lokalnich POP médii?

Nefunguje vam POP komunikace tak, jak byste si pfedstavovali?
Podivejte se na ni z pohledu sémiotiky.

Komunikace musi rezonovat s ¢eskym spotiebitelem, ne vzdy se vyplati
globalni hesla.

Hadanky do mista prodeje nepatii, nabidnéte odpovédi, jednoduchost a
vystiznost.

Konkrétni ptiklady a doporuceni pro uspésnou lokalni komunikaci na
prodejni ploSe

Vysledky prizkumu POP Sémioticky privodce

Martin Bocek, marketingovy vyzkum trhu
Andrea Voznikova, ¢lenka vykonné rady, POPAI CE, consumer insights
shopper leader, Nielsen
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16.40-17.40 Tradiéni trh se predstavuje...
= Poznejte stav a potfeby doméaciho maloobchodu
= Jak funguji jednotlivé sité ptisobici na ceském trhu a jak s nimi navazat
spolupraci?
= Tentokrat se piedstavi Flop Jih a Druzstvo Eso Market.
Pavel Cimbirek, feditel, Flop Jih
JiFi Storch, predseda piedstavenstva, Druzstvo Eso Market

Zména programu vyhrazena.

www.samoska.cz Organizator:



